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1 Wstep

Celem niniejszego dokumentu jest przedstawienie szybownictwa osobom zainteresowanym.
Potencjalnym sponsorom Szybowcowej Kadry Narodowej Polski, przedstawicielom mediow i
innym sympatykom naszej pigknej dyscypliny.

Autor jest Skarbnikiem Komisji Szybowcowej. Ciala doradczego Aeroklubu Polskiego
zajmujacego si¢ caloscia spraw zwiazanych z polskim szybownictwem.

2 0Ogolny opis dyscypliny sportu

Szybownictwo polega na lataniu z wykorzystaniem pradow wstgpujacych powietrza bez

uzycia silnika. W szczegblnych sytuacjach szybowiec moze utrzymaé si¢ w powietrzu
kilkadziesiat godzin i przelecie¢ odleglos¢ nawet do 3000 kilometrow.

Czas lotu, liczba pokonanych kilometrow oraz osiagnigta predkos¢ zaleza od warunkow
pogodowych, rodzaju szybowca i umiej¢tnosci pilota. W polskich warunkach mozna lata¢ od
10 rano do 20-ej wieczorem, a maksymalne odleglosci przeleciane po wyznaczonej trasie
wynosza ok. 1000 km.

3 Zawody szybowcowe.

Zawody Szybowcowe polegaja na jak najszybszym pokonaniu wyznaczonej trasy. Dhugos¢
trasy zazwyczaj waha si¢ od 100 do 700 km w zaleznos$ci od klasy i rangi zawodow oraz
warunkéw pogodowych. Srednie predkosci na trasach przekroczy¢ moga nawet 120 km/h.

Rywalizacja podczas zawodow trwa od 8 do 14 dni, podczas ktorych rozgrywa si¢ zazwyczaj
od 5 do 10 kilkugodzinnych konkurencji - poszczegolnych wyscigow.

4 Punktacja wyniku zawodnika

Zawody szybowcowe rozgrywane sa w dwoch systemach punktacji:
1. Klasyczna.
2. Grand Prix

4.1 Punktacja klasyczna

Probuje ona wzia¢ pod uwage wszelkie czynniki, jakie moglty wplyna¢ na lot (czyli przede
wszystkim pogodg) tak aby mdc poréwnywac starty w poszczegdlnych konkurencjach.

Zwycigzca calych zawodow jest osoba, ktéra zbierze najwigksza ilo$¢ punktow w ciagu
wszystkich konkurencji.

4.2 Punktacja Grand Prix

Od paru lat czynione sa starania, aby rywalizacja podczas zawoddéw byla zrozumiata dla
widza, ktory bezposrednio kibicuje zawodnikom.

W wyniku tych staran rozpoczgto rozgrywanie zawodow wedlug punktacji Grand Prix.
System ten jest bardzo prosty i polega na wyscigu ze wspolnego startu.

» wykladane sa stosunkowo krotkie trasy trwajace ok 2 godzin.

* punkty zwrotne trasy umieszczane sa w punktach widokowych (np nad szczytami
gor).
e wszyscy startuja w tej samej wyznaczonej z gory chwili

Strona nr 3




Komisia SzyBowcowa AEROKLUBU POLSKIEGO

* wygrywa ten kto pierwszy osiagnie mete. Pierwszy zawodnik otrzymuje 10 punktow
(w tym jeden punkt premii za zwycigstwo), drugi 8, trzeci 7, czwarty 6 itd.

Zwyciezca catych zawodow jest osoba, ktéra zbierze najwigksza ilos¢ punktow w ciagu
wszystkich konkurencji.

Migdzynarodowa Federacja Lotnicza (FAI) ustanowita cykl zawodéw Grand Prix.

Zawody te sa bardzo atrakcyjne medialnie. Najlepiej obrazuje to rozegrane ostatnio Grand
Prix Nowej Zelandii.

4.3 Grand Prix Nowej Zelandii. Medialne mozliwosci szybownictwa.

W zawodach tych uzyto najnowoczesniejszych technik tak, aby widzowie mogli $ledzi¢
kazdy moment rywalizacji na tle pigciotysigcznych gor. To trzeba po prostu zobaczyc¢.

Dobrze komentowane zawody moga by¢ bardziej atrakcyjne medialnie od regat zeglarskich,
golfa czy innych sportow. Mamy nadziejg¢, iz zaprezentowany trailer dal wyobrazenie,
jakie mozliwosci medialne drzemia w naszej dyscyplinie.

Transmisja z Grand Prix Nowej Zelandii zostalo zrealizowana za réwnowarto$¢ ok. 1,5 min
PLN. Otrzymany produkt bije na glowe atrakcyjnoscia transmisje np.: z wyscigow
samochodowych. Do  sporzadzenia transmisji uzyto najnowszych technologii
umozliwiajacych sledzenia zmagan pilotoéw w kazdym momencie lotu.

5 Polskie tradycje i sukcesy
Polscy szybownicy od dziesigcioleci naleza do najlepszych na $wiecie. Regularnie zdobywaja

medale na Mistrzostwach Europy i Swiata. Nasze konstrukcje szybowcowe znane sa na catym
Swiecie.

Ponizej nasze sukcesy z ostatnich pigciu sezonow

5.1 Sezon 2003

Mistrzostwa Swiata w klasie Swiatowe;:

I miejsce Sebastian Kawa — na polskim szybowcu PW-5.
Mistrzostwa Swiata w klasie Otwartej:

IT miejsce Janusz Centka.

5.2 Sezon 2004

Mistrzostwa Swiata w klasie Club:

I miejsce Sebastian Kawa — na polskim szybowcu Brawo.

III miejsce Arkadiusz Downar — na polskim szybowcu Brawo.
Mistrzostwa Europy w klasie 18 m

III miejsce Stanistaw Wujczak

Mistrzostwa Europy w klasie Standard

I miejsce Tomasz Rubaj

II miejsce Mariusz Pozniak

5.3 Sezon 2005
Mistrzostwa Europy w klasie 15m:
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IT miejsce Janusz Centka — na polskim szybowcu Diana 2
Mistrzostwa Europy w klasie Club:

I miejsce Sebastian Kawa — na polskim szybowcu Brawo.
Grand Prix Swiata

I miejsce Sebastian Kawa — na polskim szybowcu Diana 2
5.4 Sezon 2006

Mistrzostwa Swiata w klasie 15m:

I miejsce Janusz Centka — na polskim szybowcu Diana 2
Mistrzostwa Swiata w klasie Club:

I miejsce Sebastian Kawa — na polskim szybowcu Brawo.
5.5 Sezon 2007

Grand Prix Swiata w wysScigach szybowcowych.

I miejsce Sebastian Kawa — na polskim szybowcu Diana 2
Mistrzostwa Europy w klasie 15m:

I miejsce Janusz Centka — na polskim szybowcu Diana 2
II miejsce Karol Staryszak— na polskim szybowcu Diana 2
Mistrzostwa Swiata w klasie Club:

I miejsce Sebastian Kawa — na polskim szybowcu Brawo.
Mistrzostwa Europy w klasie §wiatowej:

I miejsce Krzysztof Herczynski.

IT miejsce Przemyslaw Bartczak.

Mistrzostwa Swiata Kobiet

III miejsce w klasie 15m — Joanna Biederman.
5.6 Sebastian Kawa numerem jeden rankingu FAIl, Janusz Centka numerem
dwa

Obecnie I miejsce rankingu FAI zajmuje nasz pilot Sebastian KAWA. Na drugim miejscu
rankingu FAI jest nasz najbardziej utytulowany pilot — zdobywca Medalu Lilienthala -

Janusz Centka. Szczegoty -http:// www.fai.org/gliding/rankings/.
W rankingu krajow bioracym pod uwagg najlepszych 5-u pilotow z danego kraju zajmujemy
drugie miejsce — patrz http://www.fai.org/gliding/rankings/CountryScores.php.

Proszg zwrdci¢ uwagg na niesamowita pass¢ Sebastiana Kawy. W ciagu ostatnich pigciu lat
Sebastian zdobyl siedem zlotych medali rangi mistrzostw Swiata i Europy.

6 Nasze potrzeby

Niestety polskie szybownictwo nie cierpi na nadmiar $rodkow finansowych. Brakuje srodkow
finansowych na rzeczy podstawowe.

Nasze zapotrzebowania dotycza m. in.:

Strona nr 5



http://www.fai.org/gliding/rankings/CountryScores.php
http://www.fai.org/gliding/rankings/

Komisia SzyBowcowa AEROKLUBU POLSKIEGO

» zakupu sprzetu tak, aby méc rywalizowac z najlepszymi. Minimum 2-3 sztuki tak, aby
zapewni¢ mozliwosci treningu dla najlepszych.

* pokrycie kosztow wypozyczenia szybowcow w imprezach mig¢dzynarodowych, dla
ktorych nie jesteSmy w stanie zapewni¢ wlasnego sprzgtu.

e organizacji obozéw kadry w kraju i za granica. Nasi zawodnicy powinni
przygotowywacé si¢ do zawoddéw na terenie, w ktorym beda one rozgrywane.
Szczegblnie wazne jest to dla Mistrzostw Swiata i Europy rozgrywanych w wysokich
gorach, ktorych w Polsce nie ma zbyt wiele.

Dotyczy to w szczegodlnosci junioréw. Obecnie wida¢ znaczne obnizenie ilo$ci zawodnikoéw
startujacych w Mistrzostwach Polski Juniorow. O ile 5-10 lat temu norma byto ponad 30
zawodnikow w klasie standard o tyle w ubieglym 2005 roku ledwo zebrano minimalnie
wymagana liczbe 10 zawodnikéw by w ogole rozegrac te zawody. Nie wrozy to dobrze naszej
dyscyplinie na przysztosc¢.

7 Co mozemy da¢ w zamian za sponsoring naszej dyscypliny?

7.1 Mozliwos$¢ uzyskania wzglednie taniej reklamy w mass mediach

Powstawanie kanatow sportowych kanatow tematycznych (np. TVP Sport), rozwdj
nowoczesnych dedykowanych mediow interaktywnych pozwoli z czasem na zaistnienie
niszowych sportow takich jak szybownictwo w mass mediach. Potencjalny sponsor naszej
dyscypliny uzyska¢ moze stosunkowo tania reklamg. Regularno$¢ sukceséw odnoszonych
przez naszych pilotow daje mozliwos¢ odniesienia sukcesu propagandowego, ktory mozna
wykorzysta¢ w celach marketingowych.

7.2 Ksztaftowanie pozytywnego wizerunku firmy

Szybownictwo jest czystym, bialym sportem. Nie ma w nim negatywnych stron
wspotczesnego sportu np: dopingu. Co wazne w dzisiejszych czasach, szybownictwo jest
dyscypling nie majaca negatywnego wptywu na Srodowisko. Piloci szybowcowi w trakcie
swoich wyscigdw potrafia przemierzac¢ tysiace kilometrow nie hatasujac, nie zanieczyszczajac
srodowiska, korzystajac jedynie z sit natury.

Mamy nadziejg, 1z wykorzystywanie przez Panstwa motywow szybowcowych 1 uzyskanie
tytutu sponsora naszej dyscypliny wptynie pozytywnie na wizerunek Panstwa firmy.

7.3 Sympatycy szybownictwa jako grupa celowa

Szybownictwo w Polsce uprawia ok. trzech tysigcy os6b. Wraz z rodzinami 1 sympatykami
jest to znaczna grupa ludzi. Sa to ludzie przedsigbiorczy, majetni. Moze to by¢ idealna grupa
celowa dla Panstwa firmy.

Najlepszym przykladem jak no$sna moze by¢ informacja o imprezach szybowcowych
moze by¢ przypadek zawodéw Grand Prix Nowej Zelandii. Na antypodach
zorganizowano w petni profesjonalne wyscigi szybowcowe z bezposrednia relacja telewizyjna
z trasy. W Nowej Zelandii 1 Australii byly one transmitowane na zZywo przez ogdlnokrajowe
telewizje.

Niestety jedynym zZrodtem informacji o Grand Prix w Polsce byl Internet.
Ze strony organizatora.

., The website took 350,000 hits yesterday, again the majority from the shivering Poles!”
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Biorac pod uwagg, iz Internet byl jedynym medium prezentujacym informacje o Grand Prix
Nowej Zelandii mozemy przyjac, iz szybownictwo ma min 20-30 tysiecy kibicow. Kibicow,
ktérzy byli w stanie $ledzi¢ rozwdj wypadkéw pomimo rdznicy czasu pomigdzy Polska a
Nowa Zelandia.

7.4 Umieszczanie logo sponsora na powierzchniach reklamowych

W zamian za wspieranie naszej dyscypliny sportu oferujemy umieszczanie logo lub reklamy
Pafistwa firmy:

* naszybowcach

* na wodzkach szybowcowych

* na powierzchniach reklamowych wystawianych podczas imprez (zawodow)
* napowierzchni reklamowych na terenie szkot szybowcowych.

* powierzchnie reklamowe na terenie szkot szybowcowych (np. dach hangaru na gorze
Zar).
* koszulkach, czapeczkach noszonych przez zawodnikow

* na stronach portalu szybowcowego www.szybowce.com (dziennie ponad 10 tysiecy
odston) oraz stronie Szybowcowej Kadry Narodowe;.

7.5 Grand Prix Polski

Wzorem Grand Prix Nowej Zelandii zamierzamy zorganizowa¢ zawody o Grand Prix Polski.
Draft tego eventu zostanie przedstawiony w osobnym dokumencie. Zapraszamy Panstwa do
rozwazenie udziatu w tym przedsigwzigciu o realnym wydzwigku medialnym.

8 Zalaczniki

Zatacznikiem do niniejszego dokumentu jest notatka ze spotkania Podkomisji d/s Marketingu
Komisji Szybowcowej, na ktorym oméwiono zatozenia projektu Grand Prix Polski.

9 Interesujace linki

Portal szybowcowy www.szybowce.com w tym m.in.o szybownictwie dla laika -
http://www.szybowce.com/faq.php.

Strona Aeroklubu Polskiego - http://aeroklubpolski.pl/ .

9.1 Zdjecia i filmy szybowcowe:
http://www.whiteplanes.com/gliders1.htm

http://www.gliderservice.pl/index.php?str=20 — strona z filmami autorstwa Mistrza Swiata
Sebastiana Kawy.

Wersja | Data Opis zmiany Autor

1.0 21.03.2006 Stworzenie dokumentu Przemystaw Bartczak
1.1 21.03.2006 Poprawki. Przemystaw Bartczak
1.2 21.03.2006 Dodanie info rankingu krajéw w pkt 5.4. Przemystaw Bartczak
1.3. 28.11.2006 Uzupehienie wynikow za sezon 2006. Przemystaw Bartczak
1.4 08.01.2007 Dodanie linkow i zmiana szaty graficznej Przemystaw Bartczak
1.5 23.08.2007 Dodanie wynikow za 2007 rok Przemystaw Bartczak
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